






C A C A U  S H O W  

C O M U N I C A Ç Ã O  

S I T E  

F A L E  C O N O S C O  

C A N A L  0 8 0 0   



c a c a u s h o w . c o m . b r  

SITE



8 .486 .181  cu r t i das   



387  m i l  segu idores  



223  m i l  segu idores  



8 .749 m i l  i nsc r i t os   



GELATERIA 
C AC AU  SH O W  

2015  
ampliou seus 

negócios para o 

segmento de 

sorvetes 

Investidos  

R$ 5 milhões, 

entre maquinário e 

mão de obra 

Gelateria Cacau 

Show recria os 

itens de sucesso 

da marca em forma 

de sorvete 



SABORES 



CONCORRENTES 

DIRETOS  INDIRETOS  



R$ 10,00  

R$ 14,00 

*R$ 

R$ 7,50 

R$ 5,50  

R$ 7,00 

R$ 9,00 

R$ 10,00 

R$ 5,90  

R$ 6,90 

PREÇOS 
NO BRASIL  



MERCADO 
SO RVET E  

 

S o r v e t e  é  

c o n s i d e r a d o  

 u m  p r o d u t o  

d e   

ocas ião  

 

2 3 %   

d o  m e r c a d o  

é  p i c o l é  

 

S o r v e t e s  

p r e m i u m :  

m a t é r i a s - p r i m a s  

m a i s  n o b r e s  e  

m a i s  c a r a s .   

 

O  B r a s i l  é  o  

1 0 o  e m  

p r o d u ç ã o  

m u n d i a l  e  1 1 o  

e m  c o n s u m o  

m u n d i a l .   

a l ta  d e  

33% ú l t i m o s  

5  a n o s  



MERCADO 
SO RVET E  

2 0 1 5  =  

R$25 ,7  

bi lhões  

B a i x o  

c o n s u m o  =  

va lor  

2 0 1 6  

p r e v i s ã o  

queda  

d e  6,7% 

5  g r a n d e s  

m a r c a s  d e t é m  

a  m a i o r i a  d e  

consumo  n o  

B r a s i l  

K I B O N  

L A B A S Q U E  

H A A G E N - D A Z S  

J U N D I Á  

D I L E T T O  N E S T L É  



















F o r ç a s  F r a q u e z a s  

• Empresa sólida no mercado; 

• Maior rede de chocolates do mundo; 

• Principais redes de franquia no Brasil; 

• Pontos de distribuição espalhados pelas 

diversas regiões brasileiras,  

• Qualidade dos produtos. 

• Venda de produtos apenas por trabalhar 

com franquia; 

• Produto inserido sem lançamento; 

• Negatividade ligada diretamente à marca 

e não a franquia, 

• Falha na climatização da loja. 

O p o r t u n i d a d e s  A m e a ç a s  
 

• Setor de sorvetes vem crescendo, em 

média, 33% nos últimos cinco anos; 

• Mercado de sorvetes tem projeção de 

crescimento até 2020 de 80%, 

• Oportunidade para inovar.   

• Concorrência: direta e indireta, 

• Queda de 6,7% no setor em 2016. 

• Aumento dos Impostos para 2017. 

 

S W 

O T 



PLANEJAMENTO 
M A R K E T I N G  

M ETA 

 
A u m e n t a r  1 %  d o  

S h a r e  d e  m e r c a d o  

a t é  2 0 1 7  

 

P R I N C I P A L  

O B J E T I V O   

 
A u m e n t a r   

o  v o l u m e  d e   

v e n d a s  d a  l i n h a  

e  s o r v e t e s  

C a c a u  S h o w   

 

E S T R AT E G I A  
 

C o m u n i c a ç ã o  

e f e t i v a  n o  P D V ;  

 

 E s t r a t é g i a s  p a r a  o  

c o n s u m i d o r  f i n a l ,   

a t r a v é s  d e  

p r o p a g a n d a .  
 

I n v e s t i r  R $ 5 0 0  m i l  e m  

p u b l i c i d a d e  c o m  

c a m p a n h a  d e  

l a n ç a m e n t o ,  p r o m o ç ã o   

e  p d v  p o r  3  m e s e s .  



C O M U N I C A Ç AO  

PLANEJAMENTO 

M E T A S  

  

*  P o s i c i o n a r  a  

G e l a t e r i a  C a c a u  

S h o w  c o m o  s o r v e t e  

P r e m i u m ;  

 

*  A s s o c i a r  a   

i m a g e m  d a  m a r c a  

a o  p r o d u t o ;  

 

P R I N C I P A I S  O B J E T I V O S  
 

 

D e s p e r t a r  a t e n ç ã o  e  

c u r i o s i d a d e  d o  p ú b l i c o  

p a r a  o  c o n s u m o  d o  

s o r v e t e ;  

 

 

A p r e s e n t a r  e  t o r n a r  a  l i n h a  

G e l a t e r i a  C a c a u  S h o w  

c o n h e c i d a .  

E S T R A T E G I A  

 

D i v u l g a r  e m  m e i o s  

d e   

c o m u n i c a ç ã o ,  

a u m e n t a n d o  a  

v i s i b i l i d a d e  e  c r i a r  

v í n c u l o  e n t r e   

e m p r e s a  e  a s  

p e s s o a s ;  

D i v u l g a r  e m  c a n a i s  

s e g m e n t a n d o  o  

i n t e r e s s e  e  i d a d e ;  

 

U t i l i z a ç ã o  d e  

m í d i a s  a l t e r n a t i v a s  

p a r a  m e l h o r  

d i s t r i b u i ç ã o  d o  

b u d g e t s .  



CONCEITO 

C o m  b a s e  n o s  r e s u l t a d o s  d a  

p e s q u i s a  q u a l i t a t i v a ,   

f o i  d e t e c t a d o  q u e  o  p r i n c i p a l  

d i f e r e n c i a l  d o  p r o d u t o  f o i  a  

t e x t u r a  l e v e ,  s u a v e  e  
c r e m o s a .   



CONCEITO 

O  c o n c e i t o  i r á  e x p l o r a r  a  m u d a n ç a  
e m o c i o n a l  q u e  o  p r o d u t o  p r o v o c a  n a s  
p e s s o a s .  

 
P R O V O C A R  R E A Ç Õ E S  P O S I T I VA S  



Objetivo 
Obter uma alta frequência de 
exposição para fixar o novo conceito 
e gerar experimentação do produto. 
 

Público-alvo 
Homens e Mulheres. Classes A/B. 

Entre 18 a 39 anos com nível 
superior,  que gostam de curtir a 

vida e tem suas reponsabilidades.  
 



Cobertura 
São Paulo, Capital. 
 

Período 
3 meses de campanha. 

Nov • 2016  a  Jan • 2017.  
 

R$ 500.000,00  



Internet 
164%  

OOH (entretenimento)  
130%  

Metro 
82%  
  

PDV 
81%  
  



INTERNET 

NOVEMBRO DEZEMBRO JANEIRO 

METRO 

OOH 

PDV 



 

• 44% d o s  a c e s s o s  s ã o  p o r  j o v e n s  

d e  1 5 - 3 4  a n o s  
 

A L C A N C E  E S T I M A D O  

1.217.391 
p e s s o a s .  

• E  o  2º  m a i o r  b u s c a d o r  d o  B r a s i l ,  73 
Milhões  d e  b r a s i l e i r o s / m ê s ;  



 
• 27,15% j o v e n s  d e  2 5  e  3 4  a n o s  

A L C A N C E  E S T I M A D O  

1.217.391  
p e s s o a s .  

 

• 102 m i l h õ e s  d e  u s u á r i o s  b r a s i l e i r o s  

a t i v o s  m e n s a i s  

• a  r e d e  s o c i a l  c o m  m a i o r  n ú m e r o  d e  

usuár ios  a t u a l m e n t e  



• s e r v i ç o  d e  b u s c a  mais  u s a d o  

A L C A N C E  E S T I M A D O  

56.097.000 
p e s s o a s .  

• 97% d o s  c l i e n t e s  d e  p e s q u i s a m  p a r a  

s a b e r  o  q u e  h á  n a s  p r o x i m i d a d e s .  
 

• A  r e d e  d e  s i t e s  p a r c e i r o s  95 % d o  

a l c a n c e  d a  p o p u l a ç ã o  o n l i n e  



• M a i s  d e  4 mi lhões  d e  

c o n s u m i d o r e s  p o r  d i a ;  

• 47% d o s  u s u á r i o s  d o  u t i l i z a m ,  

n o  m í n i m o ,  c i n c o  v e z e s  p o r  
s e m a n a ;  

 

• 84% d o s  p a s s a g e i r o s  d i z e m  q u e  

a s  p r o p a g a n d a s  c h a m a m  a t e n ç ã o ;  

• 82% d o s  p a s s a g e i r o s  a f i r m a m  

q u e  a s  p r o p a g a n d a s  n o  m e t r o  t ê m  
m u i t a  c r e d i b i l i d a d e .  

 

A L C A N C E  E S T I M A D O  

6.480.000  

p e s s o a s .  



2 o
 m í d i a  d e  m a i o r  p e n e t r a ç ã o  e n t r e  a  

p o p u l a ç ã o  b r a s i l e i r a    

A b r i g o  d e  ô n i b u s  A L C A N C E  E S T I M A D O  

12.000.000  

p e s s o a s .  



A L C A N C E  E S T I M A D O  

3.214.550  

p e s s o a s .  

P o s s u i  u m  p ú b l i c o  e c o n o m i c a m e n t e  a t i v o  

e  i n f l u e n c i a d o r e s  c o m  7 7 %  d a s  c l a s s e s  

A B .  

P r e s e n t e  e m  e d i f í c i o s  c o m e r c i a s  c o m  

a p r o x i m a d a m e n t e  4 5  m i l  e m p r e s a s  

í n d i c e  d e  a t e n ç ã o  d e  9 6 %  d o  p ú b l i c o   



214.560.100  



Ação  

 

• AT R A I R  AT E N Ç Ã O   

• E F E I T O  N A  D E C I S Ã O  D E  C O M P R A   

• A U M E N TA  A  V I S I B I L I D A D E  

• C O N TAT O  D I R E T O  C O M  O  P R O D U T O   

 

 



 

• C U P O N A G E M   

• D I S T R I B U I Ç Ã O  D E  A M O S T R A  G R ÁT I S  

• G E R A R  E X P E R I M E N TA Ç Ã O  

• C O N TAT O  D I R E T O  C O M  O  P R O D U T O   

 

 







POST 



HOT SITE 





REDE DE DISPLAY 



PAINEIS 



TREM 



ABRIGO DE ONIBUS 





PDV - WOBBLER 



PDV - SACOLA 



PDV - VITRINE 





R$ 399.993,50   



12% 

23% 

15% 

30% 

20% 

DISTRIBUIÇÃO DA VERBA 
INTERNET METRO PDV OOH AGENCIA



OBRIGADA 

A G Ê N C I A O K  


