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DE DYTER U TE AMO
NA CACAU SHOW
VOCE ENCONTRA
15 MAS GOSTOSA

12 de Junho.

P S Bk 2N Dia dos Namorados.

CacauShow

CARINHO £ CAOA PEDATINIKO

8.486.181 curtidas

ifr Curtiu v B Mensagem

= Cacau Show

Pra gente, carinho € dar chocolate a quem faz seu
coracdo bater mais rapido. Ja sabe como
surpreender amanha?

Curtir

. Cacau Show Oi, Ariane! Boa tarde. Este &
um dos peri a nossa fabrica
A fazum
buscando

cau Sho e delicia, Kal
gente, 0 que tinha na cesta? (&
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CacauShow

CABINO £ CROR INERCHNO

cacaushow

Cacau Show Somos a Cacau Show. Para nés, cada chocolate € um momento de

felicidade, uma expressdo de cuidado e carinho. Carinho em cada pedacinho.
www.cacaushow.com.br

587 publicactes 387mil sequidores seguindo 89

387 mil seguidores

‘ cacaushow

7.910 curtidas

cacaushow Isso ai € so para deixar todo
mundo com vontade, né
amarcellatamura? #chocolate #waffle
#nham

julianagilrocha @tatygil novidadeeee

tatygil @julianagilrocha huuum, a cara e
otimal

fabimachado Yummy @ornellaello
@melinahara

jusanches___silva @cacaushow € show
de chocolate...

mamisdoedu @bruno_diaaas queria
tanto um chocolatinho

niiineneves @henrique_nevesneves
brenoborges07 @nayaragoomes
leh.a @taipasmarion

taipasmarlon Dic



EXSTEM VIRAS FORMIS

~ DEDITER U T AMO

A CACK) SHOW
VOCE ENCONTRA
AS MAS GOSTOSAS

12 de Junho.
Dia dos Namorados

RS 2. N - _ .‘-".

CacauShow :

619 Seguindo
A
CARINMO M CADA PLDACINID

Cacau Show SEGUINDO SEGUIDORES CURTIDAS
@cacaushow , i 619 223 mi 764

Tweets Tweets e respostas Multimidia
Cacau Show
ushow Cacau Show (icacaushow - 191

Somos a Cacau Show. Para nés, cada &= Tudo na vida passa. Menos a vontade de

chocolate € um momento de felicidade. )
uma expressao de cuidado e carinho. comer ChOCOlate, e clarol

Carinho em cada pedacinho.

@ Brasil
& cacaushow.com.br
[] Participa desde marco de 2010

%3 911 Fotos e videos

223 mil seguidores




e EXTEM VARIAS FORMAS
' DE DITER £U TE AMO.
NA CACAU SHOW
YOCE ENCONTRA
A5 MAS GOSTOMAS

12 de junho.
Dha dos Namorados

@ com cannho ¢ Cacau Show

.......
CacauShow

Cacau Show

Inicio Videos laylists Canais Discussao Sobre

8.749 mil inscritos

Gelo fala?

Cacau Show

20 1.261.334 visualizagdes

A Compartilha




GELATERIA

2015

ampliou seus
negocios para o
segmento de

sorvetes

Gelateria Cacau
Show recria os

itens de SUCESSO0
da marca em forma
de sorvete

Investidos

R$ 5 milhdes,
entre maquinario e
mao de obra




SABORES

S

gelateria

v,

CacauShow

gelateria

CacauShow

AR

get erd

C;x.ctw Shot?

Trufa

rradicion®

Pieolé de chocoate  lelle
coderto com chocoiate 20 lede
Peso Koo

659
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CONCORRENTES

Hdagen-Dazs
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MERCADO

O Brasil é o
10 em
producéao
mundial e 11°
em consumo
mundial.

Sorvetes
premium:
matérias-primas
Y mais nobres e
— mais caras.

Sorvete é
considerado

um produto
de

ocasiao

23 %
do mercado
é picolé

alta de

33% ualtimos
5 anos




MERCADO

KIBON

5 grandes LA BASQUE

marcas detém
a maioria de

consumo no
Brasil

Baixo
consumo =

valor

NESTLE DILETTO

HAAGEN-DAZS
JUNDIA

y 3

2016 v -
previsao -
2015 = queda = e
R$25’7 de 6,7%
bilhdes

>
P
[




PESQUISA

’
/4

DEerFINICAO DO
PrROBLEMA

Nao possui pesquisa

COLETA DE
DApoOS

Online

OBJ ETIVOS Habitos de Consumo;
Consumidores da marca e
Conhecimento do seus concorrentes;
Produto; Fatores que influenciam a
Percepcdo da marca; P npra;
- Corcorrentes: Preferéncia por marcas.

Compra.




A - 373 PESSOAS
| G N O S T I C O 373 pessoas foram entrevistadas.

l ' Consumo _amp, ™
D A P E S Q I S A 86% dos entrevistados consomem : Y

algum produto da marca.

(JUANTIT/ 18 A 38 aNnos ¢

A maioria dos entrevistados estao
dentro da faixa etaria de 18 a 38 anos.

| jg‘ e
= Cacau Show
CLASSE A E B /, £ CARINHO EM CADA PEDACINHO

De acordo com o critério Brasil, a
classe A e B totaliza maioria entre
0s entrevistados.

. AT
UNILEVER E NESTLE

Os principais fabricantes citados foram: Unilever r y
(Kibon) e Nestlé. Outras marcas foram citadas, ‘
como Haagen-Dazs, Ben&Jerry’s e Diletto. -

SABOR E PRECO

O consumo do sorve € feito esporadicamente, e a
maioria dos entrevistados levam em consideracédo
ao consumi-lo, o sabor e o prego.

KOPENHAGEN

Kopenhagen é concorrente mais ardilosa,
tendo as melhores notas nos segmentos:
sabor, aroma, embalagem, textura e preco.




DIAGNOSTICO
DA PESQUISA

Constata-se que o problema da
Gelateria Cacau Show é o fato do nao
conhecimento dos produtos. Os fatores
gque levaram a essa hipotese foram: falta
de divulgacdo da linha, fazendo com
que falte proximidade entre a linha
de produto e os consumidores.




PESQUISA

METODOLOGIA

Entrevista em profundidade com 12 respondentes.
As entrevistas ocorreram na Cafeteria Guta Café,
localizada na Rua Augusta, 980 - Sao Paulo,

com uso de um roteiro de perguntas.

AMOSTRA
12 entrevistados.




PESQUISA

QUALITATIVA

A ALIMENTACAO DEPENDE MUITO DO
HORARIO DE ALMOCO, DO EMPREGO, E QUE
SEMPRE TEM ESPACO PARA UM LANCHINHO
ENTRE AS REFEICOES: “ACORDO CEDO,
VOU AO TRABALHO E DEPOIS VENHO

PARA FACULDADE."




PESQuUISA

QUALITATIVA

A DECISAO DA SOBREMESA VARIA DE ACORDO
COM O RESTAURANTE OU DA VONTADE DO
ENTREVISTADO. “NAO cOMO TODO DIA
SOBREMESA. QUANDO COMO E ALEATORIO,
O QUE ME AGRADAR NA HORA.”

O conNsSUMO DE SORVETE DE PALITO
OCORRE OCASIONALMENTE.

A TEMPERATURA CLIMATICA INFLUENCIA NA COMPRA.




AROMA DO SORVETE
RESULTADO POSITIVO,
LEMBRANCAS DE INFANCIA.

AALTERAC‘*‘O AVALIACAO DE
EMBALAGEM DO SORVETE
TRUFA E MEZZO FORAM AS RESUL TADO

COMENTADAS PARA ALTERACOES.

-

A
[

PREFERENCIA
SORVETE NAO DEIXOU GOSTO
DESAGRADAVEL ADQ PALADAR.

i)
<

PRrRECO

SATISFACAO EM SABER OS VALORES.
|DENTIFICARAM SEMELHANCA COM OS
CONCORRENTES.

&



PESQUISA

SE A MARCA FOSSE UMA PESSOA,
SEGUNDO OS CONSUMIDORES,
SERIA DA SEGUINTE FORMA.

EXPERIENTE

BEM SUCEDID0 &

30 A 40 ANOS

SOFISTICADO

REFERENCIAS

GEORGE CLOONEY. WAGNER
MOURA. GISELE BUNDCHEN.
MERYL STREEP.



Forgas Fraquezas

*  Empresa sélida no mercado;
P * Venda de produtos apenas por trabalhar

. Maior rede de chocolates do mundo;

com franquia,
* Principais redes de franquia no Brasil; ] :
Produto inserido sem langamento;

J -/ e néo a franquia,

* Pontos de distribuicao espalhados pelas . : ] R
' ¢ P P Negatividade ligada diretamente a marca
0

diversas regides brasileiras,

= ghetldade Cos pradutes * Falha na climatizacéo da loja.

Oportunidades (\ Ameacgas
«  Setor de sorvetes vem crescendo, em : . I=Concomen T c e
média, 33% nos ultimos cinco anos; - Queda de 6,7% no setor em 2016.
+ Mercado de sorvetes tem projegéo de - Aumento dos Impostos para 2017.

crescimento até 2020 de 80%,

*  Oportunidade para inovar.




ESTRATEGIA

PLANEJAMENTO

Comunicacéao
efetiva no PDV;

Estratégias para o
consumidor final,
através de
propaganda.

Investir R$500 mil em
publicidade com
campanha de
lancamento, promocgéao
e pdv por 3 meses.

META

Aumentar 1% do
Share de mercado
até 2017

PRINCIPAL
OBJETIVO

Aumentar
0 volume de
vendas da linha
e sorvetes
Cacau Show




PLANEJAMENTO

Divulgar em canais
segmentando o
interesse e idade;

Utilizacao de
midias alternativas
para melhor
distribuicdo do
budgets.

ESTRATEGIA

Divulgar em meios
de
comunicacéao,
aumentando a
visibilidade e criar
vinculo entre
empresa e as
pessoas;

PRINCIPAIS OBJETIVOS

Despertar atencdo e
curiosidade do publico
para o consumo do
sorvete;

METAS

Apresentar e tornar a linha
Gelateria Cacau Show
conhecida.

* Posicionar a
Gelateria Cacau
Show como sorvete
Premium;

* Associar a
imagem da marca
ao produto;




CONCEITO

Com base nos resultados da
pesquisa qualitativa,

fol detectado que o principal
diferencial do produto foi a
textura leve, suave e
cremosa.

S




CONCEITO

® 6 0 O

O conceito irda explorar a mudanca

emocional que o produto provoca nas %e}%
T ()

pessoas. X

PROVOCAR REACOES POSITIVAS

| g




Objetivo Publico-alvo
Obter uma alta frequéncia de Homens e Mulheres. Classes A/B.
exposicao para fixar o novo conceito Entre 18 a 39 anos com nivel
e gerar experimentacdo do produto. superior, que gostam de curtir a

vida e tem suas reponsabilidades.



Cobertura Periodo
Sao Paulo, Capital. 3 meses de campanha.
Nov ¢ 2016 a Jan e 2017.

RS 500.000,00



Internet
164%

OOH (entretenimento)
130%

MEIOS E

INDICE DE AFINIDADE

Metro
82%

PDV
81%



CRONOGRAMA

NOVEMBRO DEZEMBRO JANEIRO

_~ -|-|-

METRO

o -|-|-

PDV



e Eo 22 maior buscador do Brasil, 73
Milhoes de brasileiros/més;

ONLINE * 44%

——E—

-

~ ALCANCE ESTIMADO

e
"

W




ONLINE

facebook

- 102 milhdes de usuarios brasileiros
ativos mensais

ALCANCE ESTIMADO

1.217.391

pessoas.



ONLINE

Google

* 97% dos clientes de pesquisam para
saber o que ha nas proximidades.

ALCANCE ESTIMADO

56.097.000

pessoas.



- Mais de 4 milhoes de

consumidores por dia;

* 477

METRO * 84% dos passageiros dizem que

as propagandas chamam atencao;
* 82%

-a_'l- " -

AV I I

ALCA\I‘.\-I'"C£\:\E_ST_I1VIADO
6.480.0
pessoas.
-




20 midia de maior penetracao entre a

populacadao brasileira

OOH

Abrigo de O6nibus ALCANCE ESTIMADO

12.000.000

pessoas.

—




ELEVADOR

Possui um publico economicamente ativo
e influenciadores com 77% das classes

AB.

indice de atencdo de 96% do publico

el

TR

ALCANCE ESTIMADO

3.214.550







PDV

PONTO DE VENDA

« ATRAIR ATENCAO

« EFEITO NA DECISAO DE COMPRA

« AUMENTA A VISIBILIDADE

« CONTATO DIRETO COM O PRODUTO




ACOES

« CUPONAGEM

« DISTRIBUICAO DE AMOSTRA GRATIS
e GERAR EXPERIMENTACAO

« CONTATO DIRETO COM O PRODUTO




CRIACAO

MATERIAL PUBLICITARIO
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Cacau Show il Curtir Pagina
Patrocinado - @

Cadastre e ganhe um delicioso picolé em massa sabor marcante, ideal para
0s apaixonados por sabores.

Gelato Amigo - Cacau Show
Vocé estd a 2 minutos de presentear Seus amigos.

Cadastrar-se

www.cacaushow.com.br

s Curtir ® Comentar # Compartilhar v

oo s 1,3 mil Principais comentarios ~



HOME COMO PARTICIPAR CADASTRE-SE PRODUTOS — REGULAMENTO

PROMOGAQ

Gelato Amigo

¥) )9

Participacio valida de 15/11 a 23/11/2016 (Horéario de Brasilia)
ou enquanto durar o estoque, limitada a um CPF.
Leia antes o Regulamento.




Participe Promocao - Gelato Amigo Cacau Show
(X cacaushow.com.brigelato/amigo
Cadastre e Ganhe um delicioso picolé em masa sabor marcante, ideal para os

apaixonados por sabores.

Participe Promocéo - Gelato Amigo Cacau Show
[TIEER cacaushow.com brigelato/amigo

Cadastre e Ganhe um delicioso picolé em masa sabor
marcante, ideal para 0s apaixonados por sabores

Participe Promogdo - Gelato Amigo Cacau Show

[TIER cacaushow.com.brigelato/amigo

Cadastre e Ganhe um delicioso picolé em masa sabor marcante, ideal para os
apaixonados por sabores
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UOl. M"“— Entrar Q
Ainda ndo tem um e-mail UOL? Crie o seu

ASSINE SAC BATE-PAPO NOTICIAS CARROS ECONOMIA FOLHA ESPORTE ENTRETENIMENTO TVEFAMOSOS JOGOS ESTILO EDUCAGAO VIDEOS +

o
GORA

|

Vitimas s&o policiais militares

Policia faz operagao na Cidade de Deus
apos queda de helicoptero que matou 4

L PMs mortos eram considerados pilotos experientes

Preso desde quaria-faira Relator do pacote anticorrupgao
Garotinho esta em estado Onyx: Congresso esta
estavel apos cirurgia acuado e em desespero
E :
: to Derrota no UFC
‘ Sao Paulo
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Estressado?
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PDV - WOBBLER

... 9 Nouidade

Cacausho — AGORA NA CACAU —
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CARINHO EM CADA PEDACINHO

PDV - SACOLA




CARINHO EM CADA PEDACINHO

PDV - VITRINE



CUSTO

DEFINICAO DE VALORES

Ll e '\




INTERNET METRO OTIMA ELEMIDIA PDV TOTAL

NOVEMBRO RS 5.285,34 RS 17.468,00 RS 21.120,00 RS 42.240,00 RS 86.113,34
JANEIRO RS 5.285,34 RS 17.468,00 RS 150.000,00 RS 21.120,00 RS 193.873,34

RS 399.995,50



DISTRIBUICAO DA VERBA

INTERNET METRO m®PDV EOOH MEAGENCIA




OBRIGADA



